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| ENCUENTRO UPN

MANUAL OPERATIVO
RONDA AUDITORIA UPN

PROGRAMACION ACTIVA
Elaboracion primeros PLANES PAIS

Captacion Proyectos Individuales**:
Objetivo compartido con las UPN

Recuperacion COMITES PAIS
ENFOQUE: ACCIONES a EMPRESAS
(Revision Manual Operativo)

Nueva Metodologia Evaluacion Actividad
de las UPN
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2000

.. CdeA lleva 15 anos de actividad:

Red Exterior:

Bélgica, Japon, Brasil, Argentina, Chile, México y Hungria

Se atienden las propuestas de Camaras de Comercio, Asociaciones,
Empresas, Extenda y las propuestas que reciben y hacen las UPN

CRITERIOS: Tiempo y Presupuesto Disponible
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OBJETIVOS:

LOGROS:

)

JUNTA DE ANDALUCIA

CONSEJERIA DE TURISMO, COMERCIO Y DEPORTE

2001

|| ENCUENTRO UPN - Sevilla |

Externo: Promocion de Extenda y de la Red
Exterior entre las empresas andaluzas

Externo: Efectividad en Captacion Clientes demostrada



AGENCIA ANDALUZA DE
PROMOCION EXTERIOR

| MANUAL OPERATIVO | [

2002 - 2003

OBJETIVOS:

e Aplicacion de estrategia y criterios

Pautas en la ejecucion y Programacion de *Posibilidad evaluacion de resultados

acciones » Control tasa actividad
HERRAMIENTAS: < LOGROS:
Informe Anual, Informe Mensual '
Estructura Plan Pais PLANES PAIS 2004 — 2006
Modelo P ion Anual
0UFT0 Frogramacion Anta . PLANES PAIS 2007 - 2009

SROGRAMACION ACTLIVA ... |

)
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2004 - 2005

‘Camblo en el Enfoque: ‘

EMPRESAS:

N° Empresas desplazadas por UPN
Seguimiento resultados por empressa

ACCIONES

(N° Acciones)

2005: 13 emp desplazadas / UPN 2006 prevision: 20 emp / UPN

‘ Recuperacién COMITES PAIS 2005
e
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PROYECTOS INDIVIDUALES

AGENCIA ANDALUZA DE
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38 PROYECTOS en 2001 (13 UPN)
58 PROYECTOS en 2002 (15 UPN)

53% UPN logran objetivo en 2005 frente a 41% en 2004

2003 | 2004 | 2005
TASA CAPTACION PROYECTOS POR LAS UPN 10% [ 26% | 41%
TOTAL PROYECTOS INDIVIDUALES

ST SREESTEEIE

mﬂ‘iﬂmﬂmﬁm 26% empresas han mostrado interés
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