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Proteccion de las marcas y comercio internacional

PRESENTACION. OBEJTIVOS DE LA INTERVENCION

+

m La proteccion de la Propiedad
/ntelectual de las empresas en el plano
internacional

m Medios de proteccion, regionales e
Internacionales

m Cuestiones de procedimiento



Proteccidon de las marcas y comercio internacional

PRESUPUESTOS: EL SIGNIFICADO DE LA MARCA

+

m ‘Significado’ comercial o empresarial
— ldentificacion de productos o servicios
— Publicidad, comercializacion, etc.
— Prestigio comercial (inversion)

m Significado juridico
— Titularidad (propiedad especial)
— Derechos economicos
— El denominado /us prohibenadr



Proteccion de las marcas y comercio internacional

PRESUPUESTOS: LA INTERNACIONALIZACION DE LA ACTIVIDAD
EMPRESARIAL (1)

+

m La internacionalizacion de la actividad
empresarial: proteccion de la marca
— Modelo comercial actual: entorno competitivo

— Actividad empresarial actual: del modelo de lo
tangible al modelo de lo intangible (la
denominada propiedad intelectual)

— El acceso a los sistemas de exportacion

m Indirectos
m Directos: sistemas de ‘propiedad intelectual’ nacionales

m Solicitud de proteccion en el extranjero



Proteccidon de las marcas y comercio internacional

PRESUPUESTOS: LA INTERNACIONALIZACION DE LA ACTIVIDAD
EMPRESARIAL (2)

m Errores (seleccion OMPI):

Creer que la proteccion de la Pl es universal.

Suponer que las legislaciones y procedimientos para /a
proteccion de los derechos de Pl son iguales en todo e/
mundao.

No verificar si una marca ya ha sido registrada o esta
slendo utilizada por competidores en el mercado de
exportacion.

No utilizar los sistemas regionales o internacionales ade
proteccion.

Solicitar demasiado tarde /la proteccion de la Pl en otro
pars.

Infringir los derechos de Pl de otros.



Proteccion de las marcas y comercio internacional

PRESUPUESTOS: LA INTERNACIONALIZACION DE LA ACTIVIDAD
EMPRESARIAL (3)

Presupuesto normativo: el Convenio de Paris

Proteccion de la marca en el extranjero
— Los registros nacionales

— Los registros regionales

m Oficina de Armonizacion del Mercado Interior de la Unidn
Europea (OAMI)

m Oficina de Marcas del Benelux
m Organizacion Africana de la Propiedad Industrial (OAPI)

m Organizacion Regional Africana de la Propiedad Industrial
(ARIPO)

— El registro internacional. el Sistema de Madrid

— Los Acuerdos sobre los Aspectos de los Derechos de
Propiedad intelectual (ADPIC, OMC).



Proteccion de las marcas y comercio internacional

La marca comunitaria (1)

+

m Objetivo: marca unica para todo el territorio
de la Union Europea

m Gestidn basica: la Oficina de Armonizacion
del Mercado Interior (OAMI)

m Aspectos normativos:

— Directiva 89/104/CEE del Consejo, de 21 de diciembre de 1988,
relativa a la aproximacion de las legislaciones de los Estados
Miembros en materia de marcas

— Reglamento (CE) n® 40/94 del Consejo, de 20 de diciembre de
1993, sobre la marca comunitaria

— Relacién con el Sisterma de Madrid



http://eur-lex.europa.eu/smartapi/cgi/sga_doc?smartapi!celexplus!prod!DocNumber&lg=es&type_doc=Directive&an_doc=1989&nu_doc=104
http://eur-lex.europa.eu/smartapi/cgi/sga_doc?smartapi!celexplus!prod!DocNumber&lg=es&type_doc=Regulation&an_doc=1994&nu_doc=40

Proteccion de las marcas y comercio internacional

La marca comunitaria (2)

m Solicitantes:

Nacionales de los Estados miembros de la UE

Nacionales de otros Estados que sean partes del Convenio
de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial

Nacionales de otros Estados, domiciliados o con sede
negocial en territorio de la Comunidad

Nacionales de otros Estados, domiciliados o con sede
negocial en territorio de un Estado que sea parte en el
Convenio de Paris

Nacionales de cualquier otro Estado que conceda a los
nacionales de los Estados miembros la misma proteccion
en materia de marcas que a sus nacionales.



Proteccidon de las marcas y comercio internacional

La marca comunitaria (3)

+

m Régimen:
— Acceso al registro (fuerza distintiva)
— lus prohibenad
— Limites de los derechos conferidos
— Uso efectivo

m Registro. el denominado s/istema de
(doble) busqueda

m Cuestiones judiciales (remision)




Proteccidon de las marcas y comercio internacional

La marca comunitaria (4)

+

m Relacion con el Acuerdo ADPIC: el
Reglamento modificativo (CE) n®
3288/94

m Adhesion de la CE al Protocolo de
Madrid sobre las marcas
Internacionales



Proteccidon de las marcas y comercio internacional

La marca comunitaria (5)

m Ventajas del sistema de marca comunitaria:

— Naturaleza unitaria de las marcas; en particular, el uso de
la marca

— Simplificacion de formalidades y de gestion
— Reduccion de costes

— Beneficios sobre la antigliedad de las marcas
nacionales

— La cuestion de la prioridad

— Eficacia de la proteccion juridica

— Negociacion de la marca comunitaria
— Ambito territorial



Proteccion de las marcas y comercio internacional

El Sistema de Madrid (presentacion)

m Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional
de Marcas (1891) (Sistema de Madadlrid)

m Protocolo de Madrid (1989)

— Reglamento Comun del Arreglo y del Protocolo (1 de
diciembre de 1995)
— Oficina Internacional de la OMPI:

m Registro internacional
m Gaceta de la OMPI de Marcas Internacionales

— Relacion con el Convenio de Paris. La Union de Madrid



Proteccidon de las marcas y comercio internacional

El Sistema de Madrid (1)

- Objetivos:
1. Facilitar la proteccion internacional de las marcas
2. Simplificacion de la gestion

- Solicitante:

- Personas fisicas o juridicas con establecimiento,
domicilio o nacionalidad en un pais parte del Arreglo

- Personas fisicas o juridicas con establecimiento,
domicilio o nacionalidad en un pais miembro de una
organizacion intergubernamental

- Ambito de la proteccion:




Proteccion de las marcas y comercio internacional

El Sistema de Madrid (2)

+

- Procedimiento:

- Registro previo (o solicitud) en la oficina de
origen

- Remision a la oficina internacional

- Contenido:
1. Reproduccion de la marca
2. Lista de productos y servicios

3. Delimitacion del ambito de proteccion (Arreglo o
Protocolo)

4. La cuestion del idioma
5. Las tasas




Proteccion de las marcas y comercio internacional

El Sistema de Madrid (3)

+

m \Ventajas:

Solicitud Unica

Tasa unica (ejemplos 1y 2)

ldioma unico

Rapidez: denegacion de la proteccion
Gestiones posteriores

Ventajas para las oficinas de marcas
nacionales

S



Proteccion de las marcas y comercio internacional

El Sistema de Madrid (4)
m Registros internacionales: datos

m Sistema de Madrid / Marca
comunitaria

m Sistema de Madrid / Ley de Marcas
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